
 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

Initiation aux réseaux sociaux 
  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Agroprac – Espace Pinède –  CS 20143   
84918 Avignon Cedex 9 
Siret : 502 862 212 00011 - APE 8559 B  
Numéro déclaration d’activité : 93 84 030 1684 

 

Durée  
7 heures avec 3 X 2h en classe 
virtuelle et 1h de travail 
individuel 

Date  
Voir site internet 

Horaires  
Voir site internet 

Lieu  
Isema – Avignon  
 
 

Votre contact 
Christine REY 
 04 27 85 86 82  
 crey@isema.fr 
 
 

Tarif 
475 € * Prix non assujetti à TVA 
*Prise en charge possible par votre OPCO 

 

Pour piloter judicieusement les réseaux sociaux pour en tant que TPE/PME et 
pour élaborer une stratégie de social media marketing efficace. 
 

Objectifs 
Comprendre le fonctionnement des réseaux sociaux 
Connaître les acteurs principaux 
Comprendre les attentes des consommateurs sur les réseaux sociaux 
Savoir faire les bons choix en fonction de ses objectifs 
Acquérir les bases de la communication sur les réseaux sociaux 

 

Programme 
Présentation des réseaux sociaux  
Les consommateurs face aux réseaux sociaux  
Intégration des réseaux sociaux dans une stratégie de communication  
Définir une stratégie de contenu sur les réseaux sociaux  
Savoir organiser la communication sur les réseaux sociaux  
Déployer une stratégie sur Facebook: fonctionnalités et spécificités de la 
plateforme 
 
Séquençage : 

1. Test en amont : questionnaire en ligne : 30 minutes 
2. Présentation des réseaux sociaux : 2h 
3. Développer un contenu pertinent pour les réseaux sociaux : 2h 
4. Organiser la communication sur les réseaux sociaux : 2h 
5. Bilan : QCM auto-évaluation en ligne : 30 minutes 

 

Méthodes pédagogiques 
En classe virtuelle : 
- Alternance de cours théoriques et partage entre participants  
Travail à distance : 
- Test de connaissance avant/après - Exercices pratiques 
 
 

Suivi et évaluation 
Attestation individuelle de fin de formation précisant les acquis du stagiaire  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 

Public 
Dirigeant, Responsable marketing, 
Directeur commercial 
Nombre de stagiaires mini/maxi : 6/12

 
 

Pré requis 
Aucun 
 
 
 

 

 Infos pratiques 
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Intervenant (e) Christel DANEL 
 

http://www.isema.fr/entreprises/catalogue-formations-continues/organisation-gestion-commerciale/item/attitude-et-relation-client
mailto:crey@isema.fr
http://www.isema.fr/isema/corps-enseignant

